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はじめに

⼠業におけるマーケティングは、書籍の出版、セミナー講
師、ニュース配信などがあります。そのなかでも、書籍を
出版することには⼤きなメリットがあります。

書籍を出版したことのある先⽣と、ない先⽣では、「信頼
度」が圧倒的に違います。事務所の受付や応接室にディス
プレイしておくだけでも、効果があります。書籍出版とは、
「この分野に関して詳しい」とアピールできるツールなの
です。

⾯談時に書籍を使⽤して説明することにより、クロージン
グ率が格段に上がります。また、販促物に書籍を掲載させ
ることにより、お客様からの問い合わせに繋がります。

他⼠業の⽅や⾦融機関等へ書籍を贈呈することで、⾃⾝を
売り込むためのツールとなります。専⾨家であるからこそ、
書籍の配布が信頼に繋がります。

また、新聞広告やホームページへの掲載、書店での店頭紹
介、セミナーや講演会で配布するなど、様々な媒体を複合
的に利⽤することで、相乗効果を⽣み出し、効果的に拡散
することができます。

１.信頼性が⾼まる

２.クロージング率・集客⼒アップに繋がる

３.最強の営業販促ツールになる

書籍を活⽤したマーケティング
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１．活用チェックシート

エッサムの共同出版企画第6弾は
「融資に強い創業計画書の作り⽅・活かし⽅（仮）」です。
創業融資に強いポイントが具体的に記載されています。
有効に活⽤することにより、きっと書籍がお役に⽴つはずです。

書籍は⼠業にとって「最強」の販促ツールになります。
エッサムの共同出版企画をご利⽤いただき、顧客獲得・
顧客満⾜を実現させてください。

№ 項目 内容 チェック 備考

１ 商談時 商談スペースへの展示

商談スペースから見える位置に展示してください。
商談スペースへ案内した後、少し待たせるのも効
果的です。また書籍の贈呈を忘れないようにして
ください。

２ 営業ツール
への掲載

名刺への掲載 名刺へ掲載するだけで、アピール度が大幅に上
がり差別化ができます。

３ ホームページへの掲載
ホームページへの掲載は必ず行ってください。信
頼度が違います。

４
事務所案内
（パンフレット）への掲載

パンフレットへ掲載してください。「面談ご希望の
方にプレゼント」と記載するだけで、効果が違い
ます。

５ チラシへの掲載
郵送DM、ポスティングなどのチラシに「面談ご希

望の方にプレゼント」と記載するだけで、効果が
違います。

６ セミナー セミナー参加者への配布
自社や商工会議所等でセミナーを開催した際、
配布することによりその後の問い合わせが違い
ます。また展示するだけでも効果があります。

７ 提携先
地銀や不動産会社、保
険の営業マン、他士業な
ど提携先への配布

提携先への配布、カウンター等へ置いていただ
けるよう依頼してください。提携先が強力な営業
マンになります。

８ SNS SNSを使ったキャンペーン
Facebook、Twitter、LINEなどのSNSで見込み客を

集めた後、無料プレゼントキャンペーンを行うの
も効果的です。



２．活用事例① 事務所への書籍展示

事務所の受付や応接室に書籍をディスプレイしておくだけ
でも、効果があります。

例えば、⾯談時にテーブルに書籍をディスプレイしている
だけで、お客様のほうから「出版されているのですか？」
と話を振ってきます。他の事務所とのコンペになったとき
などを想像してください。あなたがお客様なら書籍を出版
している税理⼠と何もない税理⼠。どちらを選びますか？

書籍でブランド⼒を⾼め、お客様から選ばれる税理⼠を⽬
指しましょう！

川阪税理⼠事務所

川阪 伸⼀ 先⽣


